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Dalyko (modulio) tikslas: studijuy programos ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — jgyti ziniy apie naratyvy skaitmeninéje erdvéje tipus, struktiira, pritaikomuma, svarbiausius skaitmeninés
erdvés raidos désningumus, tobulinti jgiidzius Kurti individualy skaitmeninj naratyva, jj tinkamai jforminti ir pristatyti,
ugdyti poreikj dométis Siuolaikiniu naratyvy kirimo procesu, nuolat tobulinti naujy skaitmeninés erdvés reiskiniy
vertinimo bei analizés jgudzius.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai Studijuy metodai Vertinimo metodai

Gebés suprasti ir analizuoti skaitmeninés erdvés
reiskinius, procesus ir zmoniy reakcijas, jzvelgti ir
kritiskai vertinti sgsajas.

Gebeés kirybiskai ir inovatyviai elgtis vertinti
skaitmening aplinka, generuoti ir pristatyti idéjas,
siilyti originalius, netradicinius problemy sprendimus.

Zinos, supras ir gebés apibiidinti pagrindines Egzaminas,
skaitmeniniy naratyvy tipus ir juos vertinti pagal Probleminis déstymas; literattiros darbas paskaity metu,
jtaiguma, paskirtj ir priemones, gebés taikyti skaitymas (studijavimas); savarankigky uzduodiy
pagrindines skaitmeniniy naratyvy kiirimo strategijas. savarankiskas darbas; atlikimas.

Suvoks ir gebés apibudinti skaitmening erdve kaip
daugiareikSmj fenomeng, gebés paaiskinti naratyvo
formavimo (-si) désningumus ir principus, struktiirines,
kompozicines, stilistines, komunikacines ypatybes.

Gebés kurti jvairaus zanro bei pobudzio skaitmeninius
naratyvus ir multimodalius tekstus, atsizvelgdami j
kultiirinj, socialinj, stilistinj ir kt. konteksta.




Zodziu. Egzaminuojant Zodziu dalyvauja bent du déstytojai.

Dalykas gali buti laikomas eksternu: egzaminas rastu is viso kurso.
Kilus jtarimy dél dirbtinio intelekto panaudojimo teikiant atsiskaitomuosius darbus, organizuojamas papildomas patikrinimas
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1. Medijy ir naratyvo skaitmeninéje erdvéje 8 6 14 | 16 [Pasirengimas
samprata paskai'fgi,.
Ivadas, samprata, pavyzdziai, svarbiausi konceptai, Susipazinimas su
problematika. Naratyvai ir skaitmeninés medijos. paskaitos medZiaga.
Naratyvy skaitmeninéje erdvéje kiirimo praktika ir jy|
pateik¢iy buidai. Skaitmeniné medija kaip naratyvas.
2. Skaitmeninio naratyvo jtaigumo principai 4 4 2  |Pasirengimas
Skaitmeninio naratyvo jtaigumas ir auditorijos paskaitai,
jsitraukimas. Auditorijos jsitraukimo principai. Susipazinimas su
paskaitos medziaga.
3. Transmedialiis naratyvai. 4 4 6 |Pasirengimas
Medijy transmedialumas. Transmedialiy naratyvy pas!(aiEe‘li,‘
samprata. susipazinimas su
paskaitos medziaga.
4. Literatiira skaitmeninése medijose 6 6 12 | 10 |Pasirengimas
Rasytojo (savi) pozicionavimas skaitmeninése paskaitai,
medijose. Literatiirinés interneto svetainés, kiiryba susipazinimas su
socialiniuose tinkluose. paskaitos
medziaga
5. Naratyvai meniniuose filmuose 2 4 6 | 8 [Pasirengimas
Naratyvai meniniuose filmuose: nuo klasikos iki paskaitali,
popkultiiros susipazinimas su
paskaitos
medziaga
6. Skaitmeniné komunikacija. 6 6 | 6 [Pasirengimas
Nauda, privalumai, trikumai ir pavojai. Melagingi paskaitai,
naratyvai skaitmeninéje erdvéje ir jy atpazinimas. susipazinimas su
paskaitos
medziaga
Kiirybiné uzduotis: skaitmeninio naratyvo kiirimas ir 2 2 |10
pristatymas
Konsultacijos 2 2 |10
Egzaminas 2| 10
I§ viso | 32 16 52 | 78




Vertinimo strategija* Svori Atsiskaity Vertinimo kriterijai
sproc. mo laikas
Kaupiamasis vertinimas uz | 20 Semestro Pasirengimas seminarui pagal paskirtg plang. Perskaitytos literatiiros
darbg paskaity metu metu referavimas. Gebé¢jimas savarankiSkai sintetinant jvairiy Saltiniy zinias
atsakyti | pateiktus klausimus. Dalyvavimas diskusijoje.
[Karybiné uzduotis: 30 Semestro Atliekamas tik teigiamam pazymiui atsiskaicius seminarus.
skaitmeninio naratyvo pabaigoje Maksimalus vertinimas — 4 (keturi) balai:
|k@irimas ir pristatymas 4 balai (puikios Zinios ir kiirybiniai gebéjimai);
3 balai (labai geros Zinios ir kiirybiniai gebéjimai);
2 balai (vidutinés zinios ir gebéjimai);
1 balas (patenkinamos zinios ir gebéjimai);
0 baly (netenkinami minimalds reikalavimai).
Egzaminas: rasto darbas — | 50 Semestro Vertinimas deSimties baly skalgje. Vertinamas gebéjimas tinkamai
pasirinkto skaitmeninio pabaigoje | pritaikyti ir pasirinkti teorines prieigas ir savarankiska, kiirybiska, jzvalgi
naratyvo analize. analize.
* Paskaity lankymas rekomenduotinas, dalyvavimas seminaruose privalomas. Seminarus vedanti déstytoja gali studentus jpareigoti
atsiskaityti uz praleistus seminarus jos nurodyta forma (pvz., parengti praleisto seminaro konspekta, zodziu atsiskaityti uz praleista
tema, kt.).
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