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Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Skaitmeninés rinkodaros priemonés dalyku siekiama ugdyti studenty geb¢jima nagrinéti rinkodaros
situacijas, identifikuoti problemas ir ieskoti novatorisky jy sprendimo buidy, gebéjima taikyti svarbiausius
skaitmeninés rinkodaros jrankius praktiniy uzdaviniy sprendimui, bei gebéjima pasirinkti tinkamiausias

rinkodaros strategijas internetingje erdvéje.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studijuy metodai

Vertinimo metodai

Zinos svarbiausius skaitmeninés rinkodaros
sritj apibadinancius rodiklius

Gebés pritaikyti skaitmeninés rinkodaros
zinias jvairiy verslo sektoriy jmoniy veikloje,
atsizvelgiant j jy tikslinius vartotojus

Zinos atskiry skaitmeninés rinkodaros
priemoniy savybes ir gebés jas integruoti
kompleksiniy problemy sprendime

Gebés kritiskai vertinti rinkodaros priemoniy
poveikj vartotojy elgsenai analizuojamoje
situacijoje.

Probleminis déstymas,
pateikCiy rengimas,
grupés ir kryZzminés
diskusijos, atvejo analizé

Testavimas, projekto
vertinimas, aktyvumo
seminary metu
vertinimas




Kontaktinio darbo valandos Savaranki$ky studijy laikas ir uzduotys
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Skaitmeniné reklama ir savybés 4 2 6 8 Literatiiros studijavimas , darbas su
seminaro uzduotimis.
Web analitika ir paieSkos reklama 4 2 10 Literatoiros studijavimas , darbas su
seminaro uzduotimis
Socialiniai tinkly analizé ir virtuliy 4 2 6 10 Literatiiros studijavimas , darbas su
produkty kiirimas seminaro uzduotimis
Individualizuota socialiné rinkodara Literatairos studijavimas , darbas su
4 2 6 14 | seminaro uzduotimis, rasto uzduoties
atlikimas
Twitter’io analizé 4 2 6 8 Literatiiros studijavimas , darbas su
seminaro uzduotimis
Socialinis klausymasis: vertinimai, 4 2 6 10 Literatiros studijavimas , darbas su
atsiliepimai, paklausa seminaro uzduotimis
Mobili prekyba ir analizé 4 2 6 8 Literatiiros studijavimas , darbas su
seminaro uzduotimis
Skaitmeniné ir socialiné strategija Pasiruosimas egzaminui, rasto
4 2 6 | 14 N . L
uzduoties atlikimas
IS viso | 32 16 48 | 82
Vertinimo strategija Svoris, Atsiskaitymo laikas Vertinimo kriterijai
proc.
5 . 10 (puikiai) - Puikios, iSskirtinés zinios ir gebéjimai
Rasto darbas 1 20 Seminary metu 9 (labai gerai) - Tvirtos, geros Zinios ir gel%éjiniai
Rasto darbas 2 20 Egzamino metu 8 (gerai) - Geresnés nei vidutings zinios ir gebéjimai
7 (vidutiniskai) - Vidutinés zinios ir gebéjimai, yra
neesminiy klaidy
6 (patenkinamai) - Zinios ir gebéjimai (jgidziai)
blogesni nei vidutiniai, yra klaidy
5 (silpnai) - Zinios ir gebéjimai (jgidziai) tenkina
minimalius reikalavimus
4,3, 2, 1 (nepatenkinamai) - Netenkinami minimaliis
reikalavimai
. 10 tasky: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako 1]

Aktyvumas 10 Seminary metu klausimﬁs, foryrrruluoja g:obljemas ir kIJausimus. 1
5 taskai: dalyvauja diskusijose, atsako j klausimus.
0 tasky: beveik nedalyvauja diskusijose

Testas ragtu 50 Egzamino metu 50 uzdary klausimy (kiekvieno jy verté — 1 taskas)
Galutinis pazymys sudaromas sumuojant testo,
praktiniy uzduociy ir aktyvumo vertinimo taskus.
95-100 taskai: puikiai, 10.
85-94 taskai: labai gerai, 9.
75-84 taskai: gerali, 8.
65-74 taSkai: vidutiniSkai, 7.
55-64 taskai: patenkinamai, 6.
4654 taskai: silpnai, 5.
Maziau, nei 46 takai: nepatenkinamai, netenkinami
minimalis reikalavimai, 4, 3, 2, 1.




Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metai leidinio Nr. ar | ar internetiné nuoroda
leidinio tomas
Privalomoji literatora
Ira Kaufman 2014 Digital Marketing: Routledae
Chris Horton Integrating Strategy and 9
Tactics with Values
Dave Chaffey 2019 Digital Marketing: Strategy, .
Fiona Ellis-Chadwic Implementation and Practice 7 edition Pearson
Papildoma literatiira
Digital Marketing Analytics: Que Publishing
gﬂlrjg:rHemann, Ken 2013 Making Sense of Consumer
y Data in a Digital World
Alan Charlesworth 2014 Digital Marketing: A Routledge

Practical Approach



http://www.amazon.co.uk/Ira-Kaufman/e/B00JGSYK08/ref=dp_byline_cont_book_1
http://www.amazon.co.uk/s/ref=dp_byline_sr_book_2?ie=UTF8&field-author=Chris+Horton&search-alias=books-uk&text=Chris+Horton&sort=relevancerank

