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Dalyko (modulio) tikslas: studijuy programos ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — ismokyti studentus skaitmeninés retorikos pagrindy. Taip pat siekiama ugdyti: savarankiska ir
kritinj mastyma; gebéjima identifikuoti ir analizuoti skirtingo pobiidzio skaitmeninius diskursus; gebéjima tinkamai
naudotis skaitmeninés retorikos teikiamais persvazijos instrumentais, savarankiskai kuriant paveikiuosius
diskursus; gebéjima vertinti diskursa paveikumo ir etikos aspektu.

Dalyka klausysiantys studentai bus supazindinti su Siuolaikinés komunikacijos ypatumais skaitmeninéje erdvéje,
supras skaitmeninés retorikos funkcionavimo désningumus. Dalyko turinys apima skaitmeninés komunikacijos ir
kulttiros sgsajas, skaitmeninés retorikos teorijos klausimus ir praktine jos analize paveikiuosiuose skaitmeniniuose

diskursuose.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Studentai gebés atpazinti skirtingas skaitmeninés
retorikos formas bei jos sklaidos kanalus; nusakyti
pagrindines skaitmeniniy diskursy skirtis bei sutaptis;

apibrézti ir paaiSkinti sudedamasias skaitmeninés L .
Probleminis déstymas, teorinés

retorikos dalis; paaiSkinti reklamos, socialiniy medijy, . _ . . | Egzaminas rastu
" v . L S literatiiros studijos. Seminarai: S N -
naujieny ziniasklaidos, propagandinés komunikacijos . P ."." | (atvirojo ir uzdarojo
; skaitmeniniy diskursy analizé, | .. Lo .
specifikg. atvejo analizé, interaktyvios tipo Klausimai "
Studentai gebés analizuoti skaitmeninius retorinius ) ’ W uzduotys), vie$oji

uzduotys, grupinis ir

diskursus, identifikuoti retorines paveikumo savarankitkas darbas.

strategijas, tirti skaitmeninés retorikos persvazijos
technikas.

pateiktis, rasto darbas.

Studentai gebés taikyti jgytas Zinias ir jgidzius
savarankiskai kurdami jtikinamuosius diskursus




skaitmeningje erdvéje: reklama, viesyjy rysiy
kampanijas, socialing komunikacija, vieso

pri(sis)tatymo, deryby, konflikty sprendimo metu ir Kt.

Studentai gebés kritiskai vertinti skaitmeninés
retorikos privalumus ir trikumus, tobulintinus
aspektus; laikytis etisko informacijos naudojimo

principy.

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy
laikas ir uzduotys
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1. Ivadiné paskaita. Skaitmeniniai humanitariniai 2 6 |8 | Paskaity
mokslai. Skaitmeninés retorikos jvadas: medziagos
(skaitmeninés) retorikos genezé, samprata ir analizé, mokslinés
apibréztis, pagrindinés sgvokos ir kategorijos. literatiros
Skaitmeninés retorikos kaip modernios studijos.
paveikiosios komunikacijos samprata.
Skaitmeninés retorikos teorijos: elektroniné Maciuliend
. S . . aéiuliené, M.,
retorika, kompiuteriné retorika, technoretorika, & Guleviiate. G
tinklo retorika, skaitmeniné retorika. uevicute, 4.
(2024).
Skaitmeniné
komunikacija.;
Eyman, D.
(2015).  Digital
Rhetoric: Theory,
Method, Practice.
2. Technologijos ir medijos: technologijy poveikis 2 6 |8 | Paskaity
komunikacijos paveikumui. Dirbtinio intelekto, medZziagos
algoritmy, socialiniy tinkly funkcijy jtaka analizé, mokslinés
komunikacijai. Komunikacijos formaty adaptacija. literatiiros
Technologijy reiksmé paveikumo dinamikai. studijos.
Eyman, D.
(2015).  Digital
Rhetoric: Theory,
Method, Practice.;
Gillespie, T.
(2014). The
relevance of
algorithms.;
Tufekeli, Z.
(2017).  Twitter
and Tear Gas:
The Power and
Fragility of
Networked
Protest.
3. Skaitmeninés retorikos démenys: tekstas ir 2 6 |8 | Paskaity
skaitmena.  Skaitmeninio  teksto  samprata. medZziagos
Skaitmeninés tekstinés komunikacijos ypatumai: analizé, mokslinés
interaktyvumas, intertekstualumas, (a) literatliros




sinchroniSkumas. Hipertekstualumo verté:
nuorodos, tinklo naratyvy kiirimas.

studijos.

Eyman, D.
(2015).  Digital
Rhetoric: Theory,
Method, Practice.;
Murray, J. H.
(2017). Hamlet on
the Holodeck:
The Future of

Narrative in
Cyberspace.
4, Skaitmeninés retorikos multimodalumas: vaizdo, 10 | Paskaity
teksto ir garso sanklodos skaitmeniniuose medziagos
diskursuose. Multimodalumo  verté  diskurso analizé, mokslinés
jtikinamumui. Skaitmeninio turinio vizualizacija: literatiiros
infografija, memai, vaizdo jrasai. Retorinis studijos.
interdiskursyvumo  fenomenas:  kaip  skirtingi
diskursai saveikauja skaitmeninéje erdvéje. Eyman, D

(2015).  Digital
Rhetoric: Theory,
Method, Practice.;
Kress, G. (2010).
Multimodality: A
Social  Semiotic
Approach to
Contemporary

Communication.;
Shifman, L.
(2014). Memes in
Digital Culture.

5. Skaitmeniné retorika ir skaitmeninis identitetas.
Skaitmeninis  adresatas:  individualizacija ir
interaktyvumas. Skaitmeninio identiteto kurimas
socialiniuose tinkluose ir platformose.
Skaitmeninio adresato interaktyvumo (komentarai,
dalijimasis, ,,patiktukai®) jtaka komunikacijos
efektyvumui ir jtikinamumui.

10

Paskaity
medziagos
analizé, mokslinés
literatliros
studijos.

Gudina, V.
(2012).  Naujyjy
medijy kalbos
komponentai,

kontekstali ir
vartotojai.; boyd,
danah. (2014). It’s
Complicated: The
Social Lives of
Networked Teens.

6. Skaitmeniné retorika ir etiSkos komunikacijos
principai:  privatumo isSukiai, manipuliacija,
dezinformacija, algoritminis Saliskumas,
skaitmeniné propaganda. ,,Fake news* ir algoritmy
vaidmuo formuojant vie$aja nuomong. Trolinimas
ir strateginé manipuliacija. Politinés, socialinés
skaitmeninés kampanijos ir iniciatyvos. Cancel
kultiiros retorika. Informacijos burbuly ir ,,echo
chamber* fenomenas.

10

Paskaity
medZziagos
analizé, mokslinés
literattiros
studijos.

Benkler, Y., Faris,
R., & Roberts, H.
(2018). Network
Propaganda:




Manipulation,
Disinformation,
and
Radicalization in
American
Politics.; Wardle,
C, &
Derakhshan, H.
(2017).
Information
Disorder: Toward
an
Interdisciplinary
Framework  for
Research and
Policy Making.

7. Skaitmeninés retorikos ateitis: dirbtinis intelektas | 4 2 8 | 10 | Paskaity

ir interaktyvumas. DI generuojamos komunikacijos medziagos
retorika. Skaitmeninés retorikos ir technologijy analizé, mokslinés
simbiozé. Interaktyvumas kaip  skaitmeninés literatiiros
retorikos branduolys. DI tapsmo retorikos subjektu studijos.
perspektyvos.

McStay, A.
(2018). Emotional
Al: The Rise of
Empathic Media.;
Noble, S. U.
(2018).
Algorithms of
Oppression: How
Search  Engines
Reinforce
Racism.

Konsultacijos 2 2

Savaranki$kas Ziniy sisteminimas ir ruoSimasis 14 | Paskaity
egzaminui medZiagos
analizé.
SavarankiSkas
privalomosios ir
rekomenduojamos
literatliros
studijavimas.

Egzaminas 2

IS viso 32 |2 16 52 | 78

Vertinimo | Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo Kriterijai

strategija proc. laikas
Viesoji 30 % Nustatytu laiku | Vertinama pagal 10 kriterijy. Kiekvieno kriterijaus verté — 1 balas arba
pateiktis semestro metu 0,5 balo (esant daliniam kriterijaus i$pildymui). Vertinami Sie

vieSosios pateikties aspektai:

1. Prisistatymas. Temos pristatymas. Pagrindinés tezés formulavimas.
2. Demonstraciné medziaga.

2. Pasitikéjimas savo jégomis (laikysena, gestai, mimika).

3. Klausytojy sudominimas (komunikacija su auditorija).

4. Argumentavimas. Oponento argumenty atrémimas.

5. Kalbéjimo nuoseklumas (kalbos struktiira).




6. Kalbos kultura.
7. Stiliaus kultira.
8. Etika ir etiketas.
10. Balsas, tarsena, loginiai akcentai.

Rasto darbas

30 %

Semestro
pabaiga

Vertinama pagal 10 kriterijy. Kiekvieno kriterijaus verté — 1 balas arba
0,5 balo (esant daliniam kriterijaus i$pildymui). Vertinami §ie rasto
darbo aspektai:

1.Mokslinés problemos (darbo klausimo), tyrimo tikslo ir pagrindiniy
darbo hipoteziy ar teziy formulavimas.

2.Struktiiros ir tyrimo metody bei technikos pagrjstumas.

3.Balansas tarp faktografinés ar empirinés ir teorinés medziagos.
Rasto darbo autorius turi naudoti problemai aptarti ar tirti tinkancias
mokslo sgvokas ir teorijas bei (arba) metodus.

4.I8kelty hipoteziy ar teziy patikrinimo ir patikimumo laipsnis (batina
pagristi pagrindinius teiginius (hipotezes, tezes) ar vieng pagrindine
laikoma hipoteze ar teze).

5.18vady pagrjstumas (rasto darbas turi atsakyti j klausima, slypintj
temos pavadinime arba iSkeltoje problemoje).

6.Savarankiskumas, naujumas ir originalumas.

7.Déstymo nuoseklumas, logiskumas (rasto darbas turi biiti vientisas
jo sudedamyjy daliy susietumo prasme).

8.Akademinis stilius.

9.Informaciné darbo kulttira (iSnasy, bibliografijos, grafiky, lenteliy
sudarymo taisyklés).

10. Citavimo taisykliy laikymasis (moksliné etika).

Pastaba: déstytojas, sickdamas jsitikinti, kad rengiant rasto darbg
nesinaudota generatyviniais dirbtinio intelekto (DI) jrankiais
(,,ChatGPT* ar kt.) (t. y. rasto darbo turinys néra sugeneruotas DI
irankiy), turi teis¢ uzduoti pasitikslinamyjy klausimy ir, esant reikalui,
keisti ar anuliuoti rasto darbo jvert].

Egzaminas

40 %

Per sesija

Egzaming sudaro 10 uzduociy (atvirieji ir uzdarieji klausimai bei
uzduotys), Kurias reikia atlikti taikant teorines ir praktines isklausyto
kurso Zinias. Atvirieji klausimai reikalauja vienareik§miy atsakymuy,
interpretacijos galimybés sumazinamos iki minimumo. Vertinimas:
10 baly — 90 ir daugiau procenty nuo maksimalaus tasky skaiciaus,
9 balai: 80 — 89 %;

8 balai: 70 — 79 %,

7 balai: 60 — 69 %;

6 balai: 50 — 59%;

5 balai: 40 — 49%;

4 balai: 30 — 39 %;

3 balai: 20 — 29 %;

2 balai: 10 — 19 %;

1 balas: 1 -9 %;

0 neatsakius né j vieng klausima.
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