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Dalyko (modulio) tikslas: studijy programos ugdomos kompetencijos

Siuo dalyku siekiama ugdyti bendrasias kompetencijas:

- gebéjima kirybiskai spresti vadybos ir verslo problemas taikant jgytas Zinias;

- gebéjima bendrauti tarpasmeniniu ir tarpkulttiriniu lygmeniu;

- gebéjimg analizuoti informacijg ir daryti pagrjstas iSvadas;

- gebéjima mokytis ir tobuléti vadovaujantis etinémis ir socialiai atsakingomis vertybémis.

O taip pat Sias dalykines kompetencijas:

- gebéjima sistemiSkai vertinti organizacijg ir jos aplinka;

- gebéjima kurti ir jgyvendinti vadybos ir verslo projektus;
- gebgjima planuoti, organizuoti ir valdyti praktines veiklas.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studijuy metodai Vertinimo metodai

Gebeés dirbti tarpdisciplininéje ir tarpkultiirinéje
grupéje

Gebés savarankiskai rasti, kaupti ir sisteminti
reikalingg informacija, jvertinti prekiy
asortimentg ir zinoti esminius joj valdymo
principus

Grupés projektai: j&jimo j
tarptauting rinkg ir tarptautinés
rinkodaros strategijos planavimas;

projektas padalintas j keturias

Gebés jvertinti esminius veiksnius, turincius N .
uzduotis

jtakos kainodaros sprendimams tarptautiniame
kontekste ir tinkamai nustatyti prekiy kainas

Probleminis mokymas, atvejy

Gebés aiskiai apibrézti informacijos poreikius
tarptautinéje rinkodaroje, naudotis
informacinémis technologijomis ir duomeny
Saltiniais

analiz¢, diskusijos, grupiniai
projektai, individualus ir
komandinis darbas, grupés
pristatymai.

Gebés taikyti informacijos pobiid;j atitinkancius
analizés metodus

- Gebés nustatyti reiSkiniy tarpusavio ry$j ir
sgveika, identifikuoti tarptautinés rinkodaros
problemas

Gebés reaguoti j permainas, tirti problemas ir
daryti sprendimus

Namy darbas / praktinis
priskyrimas / atvejo analizé -
uzduoties tikslas yra apibendrinti
viso kurso metu jgytas zZinias.

Egzamino testas (klausimai i§ viso
kurso: privalomos literatiiros,
paskaity medziagos ir praktiniy
uzduociy)
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1. Tarptautinés plétros, tarptautinés rinkodaros | 2 2 2 | Praktiniy uzduociy

prielaidos. Tarptautiné rinkodara vs globali
rinkodara.

sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

2.Tarptautinés rinkodaros aplinkos:
tarptautiniy rinky (j)vertinimas ir pasirinkimas

4 2 6 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

3 Iéjimas j uzsienio rinkas strategijos
tarptautinése imonése,

4 2 6 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

4. Rinkodaros strategija tarptautinése imonése:
produkty ir prekiy Zenkly sprendimai
tarptautinése jmonése,

2 2 4 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

5. Rinkodaros strategija tarptautinése jmonése:
vartotojy elgsena tarptautinése jmonése

2 2 4 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

6. Rinkodaros strategija tarptautinése jmonése:
S-T-P, rinkodaros strategijos standartizavimas
vs. adaptavimas

2 2 4 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

7. Rinkodaros strategija tarptautinése jmonése:
kainodara tarptautinése jmonése

2 2 4 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

8. Rinkodaros strategija tarptautinése jmonése:
paskirstymas tarptautinése jmonése

2 2 4 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

9. Rinkodaros strategija tarptautinése jmonése:
komunikacija tarptautinése jmonése

2 2 4 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

10. Rinkodaros strategija tarptautinése
imonése: reklama tarptautinése jmonése

4 2 6 8 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

11. Rinkodaros strategija tarptautinése
imonése: asmeninis pardavimas ir tiesioginis
marketingas tarptautinése jmonése

2 2 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

12. Rinkodaros strategija tarptautinése
imonése: pardavimy skatinimas tarptautinése
jmonése

2 2 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

13. Tarptautinés rinkodaros strategijos
planavimas, jgyvendinimas ir kontrolé

2 2 4 6 | Praktiniy uzduociy
sprendimas, situacijy analizé
pateikiama emokymai.lt,

Pasirengimas egzaminui 8
I§ viso | 32 16 48 | 82
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo | Vertinimo Kriterijai
proc. laikas

Praktinés uzduotys, | 30 Po kiekvienos | Tarptautinés rinkodaros temy nagrinéjimas remiantis moksliniuose

pristatomos  seminary uzduoties straipsniuose atliktais tyrimais atlickamos studenty grupése. Kiekvienas

metu atlikimo darbas pristatomas auditorijoje ir vertinamas 10 baly sistema. Galutinis
praktiniy uzduociy jvertinimas nustatomas apskaiciavus aritmetinj visy
atlikty darby vertinamy vidurkj.

Praktiné uzduotis 30 Sesijos metu Su visu kursu susijusi, jj apibendrinanti praktiné projektiné uzduotis,
atliekama studenty grupése. Informacija apie uzduotis yra pateikiama




paskaity metu. Galutinis darbas jkeliamas j emokymai.lt, vertinamas 10
baly sistema.

Testas

40

Sesijos metu

Testg sudaro 2 atviro tipo Klausimai. Egzaminas atliekamas atviros
knygos principu. Abu klausimai sudaro po 50 % bendros vertés.
Galutinis pazymys sudaromas sumuojant ir aktyvumo vertinimo
procentines israiskas:

>90% - puikiai, 10

>80%, bet <=90% - labai gerai, 9

>70%, bet <=80% - gerai, 8

>60%, bet <=70% - vidutiniskai, 7

>55%, bet <=60% - patenkinamai, 6

>50%, bet <=55% - silpnai, 5

maziau, nei 50% - nepatenkinamai, netenkinami minimaliis
reikalavimai. Jvertinimas maziau 5. Egzaminas turi biti perlaikomas

Galutinis jvertinimas yra teigiamas, jeigu egzamino pazymys yra >=5, atliktos visos praktinés uzduotys ir jy kiekvienos

vertinimas yra >=5.

Autorius Leidimo | Pavadinimas Periodinio Leidimo Prieiga
metai leidinio Nr. vieta ir internete ar
ar leidinio | leidykla VU
tomas bibliotekoje
Privalomoji literatiira
Albaum. G.. Duerr, E., & International Marketing and Export | 8th ed. Harlow:
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Ivairiis déstytojo pateikti straipsniai, knygy dalys, Internetiné medziaga. Ikelta ] emokymai.lt.




