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Dalyko (modulio) tikslas

Verslo komunikacijos socialinése medijose déstomu dalyku siekiama ugdyti studenty bendrgsias
(savarankiSkumas, analitinis ir kritinis mastymas) bei dalykines (verslo organizacijy komunikacijos
kampanijy socialinése medijose planavimo, rengimo, vykdymo ir vertinimo gebéjimai) kompetencijas.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai Studiju metodai Vertinimo metodai
- gebes korektiSkai vartoti pagrindines Paskaitos, atvejy analize, Klausimai-atsakymai,
verslo komunikacijos ir interaktyviy grupinis darbas, grupés diskusija, baigiamasis
socialiniy medijy savokas ir terminus. diskusija, savarankiskas testas.

nurodytos literatiiros
studijavimas.

- gebeés kritiskai ir analitiSkai vertinti Iliustracinis medZiagos Praktiniy uzduociy

verslo organizacijy komunikacija pateikimas, probleminis atlikimas, diskusijos ir

interaktyviose medijose. déstymas, praktiniy aptarimai, baigiamasis
pavyzdZiy analizé, grupés testas.

diskusija, savarankiskas
nurodytos literatiiros
studijavimas.

- gebeés savarankiskai rengti ir praktiskai Probleminis déstymas, Praktiniy uzduociy
igyvendinti verslo komunikacijos grupinis darbas, vaizdinés atlikimas, diskusijos ir
kampanijas socialinése medijose. medZiagos perZiira, aptarimai, baigiamasis

modeliavimas. testas.




- Zinos pagrindinius komunikacijos
socialinése medijose principus ir gebés
juos taikyti verslo organizacijy
kasdieningje veikloje.

Iliustracinis medZiagos
pateikimas, probleminis
déstymas, praktiniy
pavyzdZiy analizé, grupés
diskusija, savarankiskas
nurodytos literatiiros

studijavimas.

Praktiniy uZzduociy
atlikimas, diskusijos ir
aptarimai, baigiamasis
testas.
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1. PaZintis su kursu. Atsiskaitymo 4 2 6 8 | SusipazZinimas su
tvarkos semestro ir egzamino metu modulio programa
pristatymas. Jvadas j verslo ir
komunikacija socialinése medijose, rekomenduojamos
pagrindiniy savoky apsibréZimas. literatdros sarasu.
2. Socialiniy medijy ypatybiy, funkcijy 4 2 6 8 | Mokslinés
ir galimybiy analizé. Socialiniy ir literattiros studijos,
tradiciniy medijy palyginimas: praneSimas,
panaSumai ir skirtumai. diskusija, kity
studenty darby
komentavimas.
Literatara:
,,Siuolaikines
medijos ir
informacija:
poZeminiai
garaZai Google kara
lysteje”, p. 112-
122.
3. Komunikacijos socialinése medijose 4 2 6 8 | Mokslinés
budai ir formos. Pagrindiniai literattiros studijos,
bendravimo su interaktyviy medijy praktiniy uzduociy
auditorijomis principai. atlikimas seminary
metu.
Literatara: ,,Social
Media Marketing
Workbook: How to
Use Social Media
for Business*, p.
39-65.
4. Socialiniy medijy priemoniy 4 2 6 8 | Mokslinés
taikymas vidinéje ir iSorinéje verslo literattiros studijos,
organizacijy komunikacijoje. Tiksliniy praneSimas,
publiky pasiekimo galimybés. diskusija, Kity
studenty darby
komentavimas.




Literara: ,,The Art
of Social Media:
Power Tips for
Power Users®, p.
16-70; 99-101.

5. Verslo organizacijy jvaizdZio karimas
ir valdymas socialiniy medijy
priemonése. Interaktyvioje erdveje
kylan¢iy kriziy valdymas.

Mokslinés
literatdiros studijos,
praktiniy uzduociy
atlikimas seminary
metu.

Literatara:
»Understanding
Digital

Marketing: Marketi
ng Strategies for
Engaging the

Digital
Generation®, p.
176-193.
6. Socialiniy tinkly svetainiy, Mokslinés
tinklaraS¢iy, mikrotinklaraséiy, vaizdo ir literatdiros studijos,
nuotrauky dalijimosi portaly praktinés praneSimas,
iSnaudojimo galimybés verslo diskusija, Kity
komunikacijoje. studenty darby
komentavimas.
Literatara:

»Understanding
Digital

Marketing: Marketi
ng Strategies for
Engaging the

Digital
Generation®, p.
150-171.
7. Wiki puslapiy, apZvalgy ir nuomoniy Mokslinés
svetainiy, klausimy ir atsakymy literattiros studijos,
puslapiy, socialinio Zyméjimo puslapiy, diskusijos,

virtualiy pasauliy ir kity interaktyviy
bendravimo priemoniy iSnaudojimo
galimybés verslo komunikacijoje.

praktiniy uzduociy
atlikimas seminary
metu.

Literatura: ,,Seven
Layers of Social
Media Analytics:
Mining Business
Insights from
Social Media Text,
Actions, Networks,
Hyperlinks, Apps,
Search Engine, and
Location Data“, p.
46-54.

8. Mobiliyjy technologijy aplikacijy
taikymas verslo organizacijy
komunikacijoje.

Dalykinés
medZiagos studijos,
diskusija, atvejo
analizé,
praneSimas.




Literatora: ,,Seven
Layers of Social
Media  Analytics:
Mining  Business
Insights from Social
Media Text,
Actions, Networks,
Hyperlinks,  Apps,
Search Engine, and
Location Data“, p.
125-142.

9. PasiruoSimas egzaminui ir jo 2 2 | 16 | Mokslinés
laikymas. literattiros studijos.
ISviso| 32 | 2| 16 50 | 80
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas
Studenty savarankiskas 60 % Semestro Tinkamas seminary uZduociy atlikimas, aktyvus
darbas, seminary metu dalyvavimas diskusijose, probleminiy klausimy
uZduociy atlikimas, formulavimas, kritiSkas kolegy pristatymy vertinimas,
praktiniy uzduociy iSsamiy ir pagristy iSvady formulavimas. Gautas
atlikimas seminary vertinimas dauginamas i$ 0,6 ir pridedamas
prie galutinio kurso vertinimo.
Tik teigiama seminary jvertinima (ne maziau 5 balai)
turintys studentai galés laikyti egzamino testa.
Neigiamag (maziau negu 5 balai) seminary jvertinima
turintys studentai egzamino testo laikyti negalés.
Testas 40 % Sausis Galutinis testas sudaromas i$ uzdaro ir/arba atviro tipo
klausimy. Gautas egzamino vertinimas dauginamas i$
0,4 ir pridedamas prie galutinio kurso vertinimo.
Esant neigiamam egzamino testo jvertinimui (maZiau
negu 5 balai) galutinis kurso vertinimo balas néra
skai¢iuojamas.
Autorius (-iai) Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidykla ar internetiné
metai leidinio Nr. nuoroda
ar leidinio
tomas
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