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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas Kodas

Reklamos raida ir tendencijos

Anotacija

Sio kurso tikslas — suteikti studentams teorinius bei praktinius reklamos raidos pagrindus,
supazindinti su naujausiomis reklamos vystymosi tendencijomis. Baige dalyka studentai gebés
analizuoti prekiniy zenkly reklamos kampanijas, nustatyti transliuojamus reklaminius pranesimus
bei jy kisma, numatyti tolimesnes reklamos raidos tendencijas bei prekiniy zenkly vystymosi
kryptis. Taip pat studentai gebés jvertinti ir parinkti reklaminiy kampanijy jgyvendinimo biidus,
atsizvelgiant j prekinio Zenklo strategija, teisinj reguliavimag bei socialing atsakomybe. Studijy
dalykas apima paskaitas, realiy atvejy analize ir individualius bei grupinius vieSus namy darby
pristatymus.

Déstytojas (-ai) Padalinys (-iai)
Koordinuojantis: Part. doc. T. Bartninkas Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Leidybos ir reklamos bakalauro studijy
Kitas (-i): programos komitetas
Saulétekio al. 9, 503 kab., I rimai, LT-10222
Vilnius
Studijuy pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji (bakalauras) Pasirenkamasis
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
auditoriné Pavasario (V) semestras lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: Gretutiniai reikalavimai (jei yra):
Tiriamojo darbo jgiidZiai, reikalingas
pasirengimas studijuoti moksling literatiirg

angly kalba
Dalyko (modulio) | Visas studento darbo | Kontaktinio darbo | Savarankisko darbo
apimtis kreditais kriivis valandos valandos
5 kreditai 130 val. 32 val. paskaity, 4 val. 78 val.
konsultacijy, 16 val.
pratyby

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Ugdomos bendrosios kompetencijos:
Analitinis ir kritiSkas mastymas
Kirybiskumas




Gebéjimas dirbti savarankiskai ir grupéje
Tarpasmeniniai ir bendravimo gebé¢jimai
Ugdomos dalykinés kompetencijos:

Pamatinés reklamos teorinés zinios ir geb&jimai taikyti jas profesingje veikloje
Esminés reklamos ar kitos komunikacinés veiklos tyrimo, planavimo ir vykdymo Zinios bei

gebéjimai

Gebéjimas atlikti reklamos ir kity komunikaciniy produkty bei paslaugy kiirimo bei gamybos

uzduotis

Gebéjimas skleisti reklamos produktus, perteikti informacija, idéjas, jvardinti problemas ir jy
spendimo biidus bendraujant su specialistais bei placigja visuomene.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Susipazinti ir suvokti reklamos raida, jvardinti
pagrindinius pokycius, suvokti jy pasekmes
visuomenei bei visuomengs ir institucijy poveikij
reklamos turiniui.

Aktyvaus mokymosi metodai
(grupés diskusija), analizés
ruoSimas ir pristatymas,
savarankiskos literatliros
studijos, projekto ruosimas.

Vertinama 10 baly.
Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, pristatymo ir
egzamino rezultatai.

Susipazinti su reklaminés komunikacijos ir
tendencijy santykiu, suvokti tendencijy svarba

Probleminis déstymas,
aktyvaus mokymosi metodai

Vertinama 10 baly.
Kaupiamasis vertinimas, kurj

kiirybinése industrijose, tendencijy pritaikymo (grupés diskusija), sudaro seminary, pristatymo ir
galimybes. savarankiskos literatiiros egzamino rezultatai.
studijos.

Suformuoti jgiidzius, leidziancius rinkti,
sintetinti ir pateikti bei pristatyti tendencijas,
kurios gali biiti taikomos kiirybinése industrijose.

Aktyvaus mokymosi metodai
(grupés diskusija), analizés
ruoSimas ir pristatymas,
savarankiskos literatiiros
studijos, projekto ruoSimas.

Vertinama 10 baly.
Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, pristatymo ir
egzamino rezultatai.

ISmokti pritaikyti identifikuotas tendencijas
reklamos industrijose taikomai kiirybinei
uzduociai.

Aktyvaus mokymosi metodai
(grupés diskusija), kiirybinés
dirbtuvés.

Vertinama 10 baly.
Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, pristatymo ir
egzamino rezultatai.

Kontaktinio darbo

SavarankisSky studijy

valandos laikas ir uZduotys
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Reklamos raida. Reklamos iStakos ir 10 | 10 | Reklaminiy
formavimasis istorijos bégyje. kampanijy XX ir XXI

Faktoriai formave reklamos atsiradima, istorinis,
socialinis ir verslo kontekstai. Reklamos funkcijy
ir formy kaita nuo reklamos pradzios iki naujausiy
laiky.

a. pavyzdziy analizé:
sukiirimo istorija,
tiksliné auditorija,
zinuté, media
priemones.

Reklama dabartinéje verslo terpéje. Reklamos

Reklamos rinkos

jstatymas, marketingo ir reklamos strategijy analizé, pasirinkty
planavimas. Reklamos agentiiry rtiSys, reklamos prekjniq zenkly
agentiiry struktiros. Pagrindinés specialybés analize.

reklamos versle, jy funkcijos bei uzduotys.

Reklamos kampanijy riasys. Socialiné, politiné, 10 | Skirtingy reklamy

ir kitos.

jvaizdiné, pardavimy skatinimo Jy

apzvalga, pavyzdziy analizavimas.

lyginamoji analizé
pagal tipa, riisj,
vizualinius ir
verbalinius




sprendimus ir
poveikio auditorijai
specifika.

Vartotojai ir ju poreikiai. Poreikiy ir prioritety
vartotojy poreikiy
tendencijos, vartotojy poreikiy ir verslo bei

kitimas,

komunikacijos santykis.

poreikiy tyrimai,

Paruosti pasirinktos
vartotojy grupés
gyvenimo bido ir
poreikiy portreta ir
pateikti
rekomendacijas
medijy kanalams TA
grupei pasiekti.

Reklamos uZduotis.

Reklaminés
formos paruoSimas, pildymas, idéjy generavimas
pagal uzduotj. Reklaminé zinuté. Jos suvokimas ir
gebéjimas dekoduoti. Jzvalgos, jzvalgy paieskos ir

formulavimas, jZvalgy pritaikymas

uzduoties

Reklaminés uzduoties
(briefo) parengimas,
izvalgy kiirybinei
uzduociai ruo§imas

Reklamos idéjy generavimas. Metodika ir buidai

Praktiniy kiirybiniy

remiantis ,,Systematic Inventive  Thinking* uzduociy (reklaminé

metodika. kampanija) rengimas

Komunikacijos tendencijos. Tendencijy 12 | 10 | Pagal pateiktus

pritaikymas kiirybinése industrijose:  iZvalgy modelius paruosti

formulavimas,  pateikimas ir  pritaikymas trijy socialiniy,
kirybinése produkty, procesy, komunikacijos visuomeniniy, verslo
priemoniy ir turinio kiirimo srityse. tendencijy apraSymus
28 | Atsiskaitymo darbo
ruosimas.
IS VISO 32 16 52| 78
Vertinimo strategija | Svoris | Atsiskaity Vertinimo Kriterijai
proc. | mo laikas
Darbas seminary metu 40 Seminary Susipazinimas su seminary medziaga, aktyvus
metu dalyvavimas seminary diskusijose, tarpiniy ir
savarankisky uzduociy parengimas.

Rasto darbas 60 Birzelio mén. | Rasto darbas, kuriame pristatomos, aprasomos ir
analizuojamos i§ anksto su déstytoja suderinty prekiniy
zenkly raidos ir tendencijy temos.
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