STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas Kodas

Integruota rinkodaros komunikacija

Anotacija

Dalykas ,,Integruota rinkodaros komunikacija“ skirtas nagrinéti nuosekly ir suplanuota komunikacijos procesa, apimantj
analizés, planavimo, jgyvendinimo ir kontrolés vadyba bei organizavima.

Studijy metu déstoma medziaga ir seminarai suteiks ziniy ir praktiniy jgtidziy, kaip jgyvendinant organizacijos tikslus bei
siekiant kurti vert¢ suinteresuotoms Salims, integruojamos ir pasitelkiamos visos komunikacijos formos — reklama,
pardavimo skatinimas, ry$iai su visuomene, tiesioginé rinkodara.
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Pirmoji Privalomasis
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
MiSri, auditoring, nuotoliné Pavasario (4) semestras Lietuviy

Reikalavimai studijuojanc¢iajam

ISankstiniai reikalavimai: studentai turi turéti rinkodaros, | Gretutiniai reikalavimai (jei yra): néra
komunikacijos istorijos ir teorijos, ry$iy su visuomene

pagrindus
Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
kreditais kruvis valandos valandos

5 130 48 82

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Suteikti teoriniy ziniy ir formuoti praktinius integruotos rinkodaros komunikacijos planavimo ir
organizavimo jgidzius. Atlikdami prakting integruotos rinkodaros komunikacijos uzduotj, studentai
pademonstruos jgytas integruotos komunikacijos teorines Zinias, suformuos ir jtvirtins komunikacijos
planavimo, organizavimo ir pristatymo klientui zZinias ir jgidzius.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studiju metodai Vertinimo metodai




Zinos integruotos rinkodaros komunikacijos
atskiras priemones ir jy derinimo ypatumus

Paskaita ir seminaras,
mokslinés literatiiros analizé,
atvejo analizé ir probleminé
diskusija

Ziniy patikrinimas
(testas), atvejo analizé

I$manys integruotos rinkodaros komunikacijos
planavimo etapus, Zinos ir gebés planuoti
integruotos komunikacijos priemones siekiant
atitinkamy tiksly

Paskaita ir seminaras,
probleminé diskusija,
mokslinés literaturos analizé

Ziniy patikrinimas
(testas), atvejo analizé

Zinos ir gebés parengti integruotos komunikacijos
plang ir jj pristatyti klientui pagal pateikta kliento
uzsakyma

Paskaita ir seminaras,
probleminé diskusija, scenarijy
planavimo metodo taikymas
seminaruose, projektiné veikla

Projektas: planas ir pristatymas

Gebés dirbti virtualiose komandose, planuojant ir
jgyvendinant atitinkamas uzduotis

Scenarijy planavimo metodo
taikymas seminaruose,
projektiné veikla

Projektas: planas ir pristatymas

Gebés dirbti individualiai ir komandoje;
darbas skirtingose grupése ir tarpkultiiringje
aplinkoje

Scenarijy planavimo metodo
taikymas seminaruose,
projektiné veikla

Projektas: planas ir pristatymas

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy
laikas ir uzduotys
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1. Integruotos rinkodaros komunikacijos samprata. | 4 4 8 10 | Literatiros analizé:

Rinkodaros komunikacijos, ryS$iy su visuomene,
kity komunikacijos veikly terminy, raidos ir
Siuolaikiniy tendencijy apzvalga.

Organizacinés struktiiros jgyvendinant integruotos
rinkodaros komunikacija.

Strategic and
organisational
challenges in the
integrated marketing
communication
paradigm shift: A
holistic vision /
Vernuccio, Maria;
Ceccotti, Federica.
European
Management Journal,
December 2015,
\Vol.33(6), pp.

438-449

Probleminé diskusija
paskaity metu, praktiné
uzduotis seminary
metu: projekto kiirimas




2. Integruotos rinkodaros komunikacijos procesas:
etapai, jy ypatumai, skirtingy priemoniy taikymo ir
derinimo specifika.

15

Literatiiros analizé:
Integrated
marketing
communication:
making it work at a
strategic level /
Kitchen, Philip;
Burgmann, Inga.
Journal of Business
Strategy, 20 July 2015,
\Vol.36(4), pp.34-39

Probleminé diskusija
paskaity metu, praktiné
uzduotis seminary
metu: projekto kiirimas

3. Klientas ir darbas su klientu jgyvendinant
integruotos rinkodaros komunikacijos projektus.

15

Mokslinés literattros
analizé: Gerardus
Blokdyk, 2019,
Integrated Marketing
Communications A
Complete Guide —
2020;

Philip J. Kitchen &
Marwa E. Tourky,
2022, Integrated
Marketing
Communications— A
Global Brand-Driven
Approach

Paskaity medziagos
analizé, praktiné
uzduotis seminary
metu: projekto kiirimas

4, Integruotos rinkodaros komunikacijos
projekto idéja, jos pristatymas ir atitinkamy
priemoniy pasirinkimo argumentavimas (angl. k. -
brief, pitching).

10

13

Mokslinés literattiros
analizé: Gerardus
Blokdyk, 2019,
Integrated Marketing
Communications A
Complete Guide —
2020;

Philip J. Kitchen &
Marwa E. Tourky,
2022, Integrated
Marketing
Communications— A
Global Brand-Driven
Approach

Paskaity medziagos
analizé, praktiné
uzduotis seminary
metu: projekto kiirimas




5. Integruotos rinkodaros komunikacijos projektas:
rengimo etapai, projekto sudedamosios dalys.

2 8 10 |13 Mokslinés literaturos
analizé: Gerardus
Blokdyk, 2019,
Integrated Marketing
Communications A
Complete Guide — 2020;
Philip J. Kitchen &
Marwa E. Tourky, 2022,
Integrated Marketing
Communications— A
Global Brand-Driven
Approach

Paskaity medziagos
analiz¢, praktiné
uzduotis seminary
metu: projekto kiirimas

Pasiruo$imas projekto idéjos pristatymui

IS viso | 8

Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo
proc. | laikas

Vertinimo kriterijai

Egzaminas. Ziniy|30 Semestro
patikrinimas (testas) pabaiga

Atsakymai j klausimus (10 atviry ir 10 uzdary klausimy).
Klausimy tikslas - patikrinti integruotos rinkodaros
komunikacijos Zinias: integruotos komunikacijos samprata,
atskiry integruotos komunikacijos priemoniy ir jy derinimo
specifikos Zinojimas, integruotos rinkodaros komunikacijos
plano daliy, jy rengimo ypatumy iSmanymas.

Atsakymai j klausimus vertinami 5 baly sistemoje, kur 5 yra
maksimalus jvertinimas (teisingas atsakymas j uzdarg testo
klausimg, arba i§samus, nurodantis esmines charakteristikas
atsakymas | atvirg klausimg), 0 maziausias jvertinimas 1
(nei$samus, su klaidomis atsakymas) arba 0 (neteisingas arba
nepateiktas atsakymas).

Projektas: planavimas ir | 50 Semestro
jgyvendinimas eigoje

Vertinamos atskiros veiklos, kurios atliekamos
seminary metu.

Kiekvieno seminaro uzduotis vertinama 10 baly sistemoje.
Uzduotys turi buti atsiskaitomos numatytu metu, nustatytu
metu jy neatsiskai¢ius véliau uzduociy atsiskaityti
neleidZiama, jos néra vertinamos.

Neatsiskai¢ius seminary uzduoc¢iy dalykas nevertinamas.

Projekto id¢jos pristatymas | 20 Semestro
pabaiga

Vertinamas projekto idéjos pristatymo medziaga (10 baly);
projekto idéjos pristatymas Zodziu ir diskusija (10 baly).
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