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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS
Kodas

Dalyko (modulio) pavadinimas

Reklamos pagrindai

Anotacija
Reklamos pagrindy modulis yra kompleksiSkas ir apimantis teorines, praktines bei kiirybines veiklas, kuriy
tikslas suteikti studentams jvairiapusj poziiir ir formuoti Siuolaikiska poziiirj | reklama kaip organizacijos

komunikacijos jrank].

Déstytojas (-ai) Padalinys (-iai)
Koordinuojantis: lektoré Gintaré Gulevigiiité Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Leidybos ir Leidybos ir reklamos bakalauro

Kitas (-i): studijy programy komitetas
Saulétekio al. 9, 503 kab., I rimai, LT-10222

Vilnius

Dalyko (modulio) tipas

Studiju pakopa
Privalomasis

Pirmoji

Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
Pavasario (Il) semestras Lietuviy

Igyvendinimo forma
Misri, auditoriné arba nuotoliné

Reikalavimai studijuojanciajam
| Gretutiniai reikalavimai (jei yra): néra.

ISankstiniai reikalavimai: néra
Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savaranki$ko darbo
kreditais kriivis valandos valandos
5 130 52 78

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos
Supazindinti studentus su pagrindinémis reklamos teorijomis ir jy taikymo svarba verslo praktikoje;
suformuoti vadybinj supratimg apie reklaminius veiksnius, lemiancius vartotojo elgseng nuo problemos
atsiradimo iki prekés jsigijimo ir vartojimo tam, kad $ios zinios biity panaudojamos formuojant reklamos

strategijas.
Kurso metu ugdomos studenty bendrosios bei dalykinés kompetencijos.

Bendrosios:
e gebéjimai surasti reikiama prakting bei teoring informacija i§ didelio skaiCiaus tiek pirminiy, tiek
antriniy informacijos Saltiniy;
e kompetencijos auditorijai pristatyti sprendimus, argumentuotai plétoti ir palaikyti diskusija.
Dalykinés:
Zinios bei praktiniai jguidziai, jgalinantys sékmingai suprasti reklamos principus ir taikyma.

Atskleisti reklamos sudedamyjy daliy svarba, saveika bei galimag pritaikyma skirtingose veiklos

srityse.
o kompetencijos analizuoti verslo situacijas, ieSkoti sprendimy, pagrjsti jy priémima.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studijy metodai Vertinimo metodai
Studentai zino reklamos paskirtj, jos | Mokslinés literatiros | Egzaminas, individualios
veikimo, ktirimo, efektyvumo | analizé, atvejo analizé. uzduotys.
matavimo principus




Geba  visapusiSkai  planuoti  ir
organizuoti pavienes ir kompleksines
reklamos kampanijas jvairiose

srityse

Atvejo analizé, paskaita,
mokslinés literatros
analizé

Individualiy uzduocdiy
1vykdymo vertinimas.

Gebés argumentuotai pateikti atlikty

reklamos tyrimy rezultatus,
kompleksiSkai jvertinti ir taikyti
gautus  rezultatus  komunikacinés

jmoniy veiklos tobulinimui.

Ziniy jtvirtinimas grupiniy
ir individualiy praktiniy
uzsiémimy metu; grupinés ir
individualios savarankiSko
darbo uzduotys

Semestro eigoje vertinamas
aktyvumas, individualiy ir
grupiniy darby pristatymas,
koliokviumas.

Gebés, atsizvelgiant |  vartotojy
elgseng  salygojancius  veiksnius,
priimti pagrjstus verslo sprendimus

Ziniy jtvirtinimas grupiniy
ir individualiy praktiniy
uzsiémimy metu; grupinés ir
individualios savarankisko
darbo uzduotys

Semestro eigoje vertinamas
aktyvumas, individualiy ir
grupiniy darby pristatymas.

Temos

Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studijy
laikas ir uzduotys

Konsultacijos
Laboratoriniai darbai

Pratybos
Praktika

UZduotys

darbas

1. Ivadiné paskaita. Kurso struktiira ir turinys,
individualaus darbo ir auditorinio darbo
metodika, lankomumo ir  atsiskaitymo
reikalavimai. Reklamos priemonés.

| Paskaitos
N Seminarai

o| Visas kontaktinis

5| Savarankiskas darbas

Mokslinés literattiros
skaitymas: Philip
Kotler, Hermawan
Kartajaya, lwan
Setiawan (2017).
Marketing 4.0:
Moving from
Traditional to Digital,
p. 43-53.

2. Reklamos poveikis.

12 | Atvejo analizé,

individuali uzduotis.

3. Vartotojy elgsena. Sprendimo priémimo
procesas. Tarpkultirinis reklamos kontekstas.

12 | Mokslinés literattiros
skaitymas: Philip
Kotler, Hermawan
Kartajaya, lwan
Setiawan (2017).
Marketing 4.0:
Moving from
Traditional to Digital,
p. 57-71; Romualdas
Stankaitis (2018).
Rinkodaros pagrindai,
p. 30-34.

4, Reklama
kontekste.

integruotos  komunikacijos

12 | Atvejo analize,

individuali uzduotis.

5. Reklaminiy kampanijy vertinimas ir

efektyvumo rodikliai. KPI nustatymas.

12 | Mokslinés literatiiros
skaitymas: Philip
Kotler, Hermawan
Kartajaya, lwan
Setiawan (2017).
Marketing 4.0:

Moving from




Traditional to Digital,
p. 71-90).

6. Reklaminiy kampanijy turinio kirimas. | 6 2

Istorijy  pasakojimo  metodo
rinkodaroje.

naudojimas

8 10 | Mokslinés literatiiros
skaitymas: Philip
Kotler, Hermawan
Kartajaya, lwan
Setiawan (2017).
Marketing 4.0:
Moving from
Traditional to Digital,
p. 119-151,

7. Reklamos strategijos kiirimas.

12 10 | Atvejo analize,
individuali uzduotis.
Pateikties / pristatymo
paruosimas.
Mokslinés literattiros
skaitymas: Romualdas
Stankaitis (2018).
Rinkodaros pagrindai,
p. 19-24, p. 52-61.

Konsultacijos ir griztamasis rySys: paskaity, 4

uzduociy vertinimas ir aptarimas.

ISviso | 32 | 4 | 16

52 78

Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo Kriterijai
proc. laikas
Uzduo¢iy atlikimas seminary | 30 % | Semestro metu | Vertinami $ie darbo aspektai: 10 — 6 balai: aktyviai

metu

dalyvauja diskusijose, atsako ] klausimus,
formuluoja problemas ir klausimus, teikia kritiniy
pastaby ir iS$sprendZzia visas uzduotis; 5 - 1 balai:
dalyvauja diskusijose, atsako ] uzduodamus
klausimus, iSsprendzia dalj uzduoCiy; 0 baly:
beveik nedalyvauja diskusijoje arba praleido
daugiau nei 1/2 seminary.

Koliokviumas

10%

Semestro metu

Vertinami §ie aspektai: tinkamas atsakymas j
pateiktus atvirus klausimus, atvejo analizes
remiantis paskaity metu pateikta informacija.

Pateiktis / pristatymas

10 %

Iki geguzés 1
d.

Vertinami §ie pristatymo aspektai:

» struktiira aiski ir logiska, yra visos reikiamos
dalys (5 balai);

* i§sami analizé ir iSvados: analizé labai iSsami,
iSvados  pagrjstos, formuluojamos remiantis
empirine medziaga (5 balai).

Egzaminas

50 %

Sesijos metu

Testa sudaro 20 atvirojo ir uzdarojo tipo klausimy,
kiekvienas teisingas atsakymas vertinamas vienu
ta8ku. Vertinama taip:

10 baly: Puikios, isskirtinés zinios ir gebéjimai, 19-
20 teisingy atsakymuy.

9 balai: Tvirtos, geros Zinios ir gebéjimai, 17-18
teisingy atsakymy.

8 balai: Geresnés nei vidutinés zinios ir gebéjimai,
15-16 teisingy atsakymuy.

7 balai: Vidutinés zinios ir gebéjimai, yra
neesminiy klaidy, 13-14 teisingy atsakymy.

6 balai: Zinios ir geb¢jimai (jgiidziai) Zemesni nei
vidutiniai, yra klaidy, 11-12 teisingy atsakymy.

5 balai: Zinios ir gebéjimai (jgiidziai) tenkina
minimalius reikalavimus, 9-10 teisingy atsakymy.




4 balai: Netenkinami miminimalis reikalavimai,
yra (esminiy) klaidy, 7-8 teisingi atsakymai.

3 balai: Netenkinami miminimalas reikalavimai, 5-
6 teisingi atsakymai.
2 balai: Netenkinami minimalus reikalavimai, 3-4
teisingi atsakymai.
1 balas: Netenkinami minimalas reikalavimai, 1-2
teisingi atsakymai.
0 baly: Netenkinami minimaliis reikalavimai, néra
teisingy atsakymy

Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metai leidinio Nr. ar internetiné nuoroda
ar leidinio
tomas
Privaloma literatiira
Moriarty, Mitchell, Wood & 2019 | Advertising & IMC: 11th Edition | Pearson | ISBN-13:
Wells Principles and Practice 978013448412,
Philip Kotler, Hermawan 2017 | Marketing 4.0: Moving | 1st edition John Wiley & Sons,
Kartajaya, Iwan Setiawan fromTraditional to Inc., Hoboken, New
Digital Jersey
Nicolaj Siggelkow 2019 | Building Continuous 1st edition Harvard Business
Customer Relationships Review Press
for Competitive
Advantage
Papildoma literatiira
Ira Morton Kaufman, Chris 2015 | Digital marketing : 1st edition London : Routledge

Horton

integrating strategy and
tactics with values




