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STUDIJU DALYKO (MODULI0) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

LENKU VIESUJU RYSIU IR RINKODAROS KALBA

Déstytojas (-ai)

Padalinys (-

iai)

Koordinuojantis: dr. Monika Haber
Kitas (-i):

centras

VU Filologijos fakulteto Baltijos kalby ir kultiiry institutas; Polonistikos

Studijy pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

Pasirenkamasis

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné ir nuotoliné Pavasario semestras

Lenky kalba

Reikalavim

ai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: -

Gretutiniai reikalavimai (jei yra): -

Dalyko (modulio) apimtis kreditais Visas studento darbo kriivis

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

130

48 82

Dalyko

(modulio) tikslas

Siuo dalyku siekiama ugdyti analitinj, kritinj ir kiirybinj mastyma bei gebéjimg suprasti rinkodaros ir viesyjy rysiy procesus lenky kalba vykdomoje
komunikacijoje. Studijy metu studentai gilinasi j teorinius vieSyjy rysiy, rinkodaros bei pla¢iai suprantamos komunikacijos pagrindus, ypatinga démesj
skiriant komunikacijos lenky kalba specifikai ir kultirinéms sasajoms. Kursas taip pat suteikia ziniy apie internetinés komunikacijos ir turinio kiirimo
aspektus, pabréZiant tokias sritis kaip reklamos (teksty) kiirimas (angl. copywriting), teksty (turinio) kiirimas internete (angl. webwriting) bei prekés Zenklo

ir jvaizdzio kirimo (angl. personal branding) per kalbg sritis.

Studentams formuojamos tarpkultiirinés ir tarpdalykinés kompetencijos, skatinama gebéti analizuoti bei vertinti jvairiy kultiry komunikacijos fenomenus,
remiantis Lietuvos bei ryty ir vidurio Europos sociokultiiriniais kontekstais. Be to, kursas lavina jgiidzius planuojant strategijas, laika bei dirbant tiek

individualiai, tiek grupése.

Baige §j kursg, studentai jgyja praktiniy jgiidziy kurti turinj, formuoti jvaizdZius ir vykdyti komunikacijos bei reklamos kampanijas lenky kalba, prisidedant

prie kulttirinés ir lingvistinés jvairovés supratimo ir sklaidos.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Dalyka isklausg studentai:

suvoks kalbinés komunikacijos procesus lenky kalba, mokés analizuoti
ir vertinti kalbos naudojima jvairiuose kontekstuose, pritaikydami Sias
Zinias vieSyjy ry$iy ir rinkodaros srityse;

paskaita, konkreéiy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai
atlikus uzduotis)

darbas per seminarus, egzaminas

gebés suvokti ir pritaikyti vieSyjy rysiy bei rinkodaros teorijas,
ypatinga démesj skirdami specifiniams lenky kalbos aspektams
komunikacijoje;

paskaita, konkre¢iy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai
atlikus uzduotis)

darbas per seminarus, egzaminas

igis praktiniy jgtdziy kurti ir valdyti rinkodaros turinj lenky
kalba, atsizvelgdami j rinkos poreikius bei tikslingas, |
vartotojg orientuotas strategijas;

paskaita, konkre¢iy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai
atlikus uzduotis), pranesimo rengimas

darbas per seminarus, prane$imo
pristatymas, egzaminas

igis karybinio raSymo (angl. copywriting) gebéjimy, orientuoty i
reklaminius tekstus lenky kalba bei iSmoks efektyviai formuluoti
zinutg, patraukiancia ir jtraukiancia auditorija;

paskaita, konkreéiy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai

atlikus uzduotis), pranesimo rengimas

darbas per seminarus, pranesimo
pristatymas, egzaminas




igis praktiniy turinio kiirimo internete (angl. webwriting) jgtdziy,
gebés kurti turinj interneto erdvése (pvz., socialiniuose tinkluose,
tinklara$¢iuose) lenky kalba, atsizvelgdami i skirtingy platformy

specifika;

paskaita, konkreciy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai
atlikus uzduotis), pranesimo rengimas

darbas per seminarus,
prane§imo pristatymas,
egzaminas

kultirinius nivansus, kurie padidina reklamos efektyvuma bei

auditorijos jtraukima;

paskaita, konkreciy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos

sisteminimas, grupés diskusija (savarankiskai
atlikus uzduotis), pranesimo rengimas

darbas per seminarus,
pranesimo pristatymas,
egzaminas

iSmoks formuoti asmeninius ir organizacinius jvaizdzius lenky kalba,

pasitelkiant lingvistinius jrankius, vie$ujy rysiy strategijas bei

kirybinius sprendimus.

paskaita, konkreciy teksty analizé ir
interpretacija, informacijos sisteminimas,
pranesimo rengimas, grupés diskusija
(savarankiskai

atlikus uzduotis)

darbas per seminarus,
pranesimo pristatymas,
egzaminas

1
Kontaktinio darbo valandos Savarankisky studijy laikasir
uzZduotys
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l. Kalbinés komunikacijos teoriniai
pagrindai
1. Ivadas. Komunikacijos apibréztis, teorijos ir modeliai | 1 2 3 4 Mokslinés literatiiros
(Shannon-Weaver, Lasswell, Jakobson ir kt.), formos ir skaitymas ir analizé
tipai (interpersonaling, intrapersonaliné, vie$oji, masiné (Dobek-Ostrowska, 1999:
ir kt.). 11-39);
Verbaliné ir neverbaliné komunikacija: kalba ir kitos pasirengimas diskusijoms, praktinés
komu_nl_kacuos sistemos.  Komunikacijos  proceso uzduotys.
dalyviai.
Komunikacijos efektyvumas ir etika.
Tarpkultiirinés komunikacijos aspektai. Komunikacijos
triada: vertybés — emocijos — ekspresija.
2. Kalbinés komunikacijos teorinés prielaidos ir | 2 2 4 4 Mokslinés literatiiros
psichologinis matmuo. skaitymas ir analizé
Kalba  socialiniuose  santykiuose,  vieSojoje  ir (Grabias 2001: 245-258);
skaitmeninéje erdvése. pasirengimas diskusijoms, praktinés
Tekstas: pagrindinis kalbinés komunikacijos vienetas. uzduotys.
Kalbinis mandagumas, kalbos taisyklingumas, kalbinés
zinutés (teksto) klirimo ir interpretavimo taisyklés.
Kalbos persvazijos ir manipuliacijos mechanizmai.
Kalbinés  komunikacijos  trikdziai ir  i$Sukiai.
Dezinformacija.
3. Diskursas ir kalbinés elgsenos kontekstai: diskurso | 1 2 3 4 Mokslinés literatiiros
samprata, la langue vs. parole, diskursas vs. tekstas. skaitymas ir analizé
Diskurso analizés vs. kritinés diskurso analizés pagrindai. (Grabias, 2001: 258-289);
Diskurso strategijos, intertekstualumas, stereotipizacija, pasirengimas diskusijoms.
kalbos ir vaizdo sasaja, ziniasklaidos diskursas, reklamos
diskursas.

11 Viesyjy rysiy ir rinkodaros




komunikacijos teoriniai pagrindai

1. VieSyjy rySiy (angl. public relations) teoriniai
pagrindai: viesieji rysiai kaip (kalbin¢) komunikacija su
aplinka — esme, istorija, tipai. Psichologiniai vieSyjy
ryS$iy pagrindai. Komunikacijos su vidine ir iSorine
aplinka vaidmuo ir technikos. Santykiai su ziniasklaida
(angl. media relations).

Viesujy rysiy turinio (teksto) tikslai, formatai, kontekstai.

Mokslinés literatiiros

skaitymas ir analizeé

(Wojcik, 2015: 74-105),
pasirengimas diskusijoms, praktinés
uzduotys.

2. Rinkodara ir kalbiné¢ komunikacija: esmé, tikslai,
funkcijos ir modeliai, vidiniai ir tarpkultdriniai
kontekstai.

Rinkodaros komunikacijos jrankiai ir strateginiai jy
naudojimo budai.

Reklama: savoka, funkcijos, tipai, formatai, kultirinis ir
socialinis kontekstai.

Mokslinés literatiiros
skaitymas ir analizé
(Bralczyk 2004: 9-48),

pasirengimas diskusijoms, praktinés
uzduotys.

3. Viesyjy rysiy ir rinkodaros komunikacijos tikslinés
auditorijos: sgvoka, segmentavimas (demografiniai,
geografiniai, psichografiniai ir elgsenos rodikliai),
tyrimy metodai. Lenkakalbiy auditorijy specifika.

Mokslinés literatiiros
skaitymas ir analizé
(Jabtonski, 2018: 27-39);
praktinés uzduotys.

1. Turinio rinkodaros (angl. content
marketing) lenky kalba pagrindai

1. Turinio rinkodaros (angl. content marketing) samprata,
reik§mé ir raida (nuo tradicinés iki skaitmeninés erdves).
Turinys kaip rinkodaros strategijos pagrindas.
Pasakojimas turinio rinkodaroje (angl. storytelling):
naratyvo svarba emociniam ry$iui su auditorija kurti.
Turinio (teksto) emocinis poveikis.

Mokslinés literatiiros

skaitymas ir analizé
(Stawarz-Garcia, 2018:

21-34, 77-84);

pasirengimas diskusijoms ir praktinéms
uzduotims.

2. Turinio kiirimo strategijos, turinio tipai ir formatai
(tekstai, vaizdo jrasai, infografikai, tinklalaidés), turinio
sklaida, kontekstai (interneto ir socialiniy medijy vaidmuo
kuriant ir platinant turinj, SEO turinio optimizavimas).
Turinio rinkodaros etikos aspektai.

Mokslinés literatiiros
skaitymas ir analizé
(Stawarz-Garcia, 2017:
89-129);

praktinés uzduotys.

3. Lenky kalbos potencialas turinio rinkodaros
priemonéms kurti ir jgyvendinti: gramating, sintaksing ir
semantiné sistemos, frazeologiniai junginiai, vad. Zodziy
Zaismas ir Kt.

Mokslinés literatiiros skaitymas ir
analizé (Bralczyk 2004: 54-78),
praktinés ir interaktyviosios
uzduotys.

V. Kirybinio raSymo (angl. copywriting) ir
raSymo internete (angl. webwriting) lenky kalba
ypatumai

1. Kiirybinio raSymo principai.

Teksto strukttra ir stilius: antras¢iy schemos ir formulés,
teksto iSdéstymas. [traukaus, jtaigaus ir paveikaus teksto
karimo gairés. Naudos kalba. Paprastoji kalba (angl.
simple speech). Kiirybinis raSymas ir dirbtinis intelektas.

Dalyko literatiiros skaitymas ir
analizé (Wrycza-Bekier, 2021: 11—
23, 27-43); praktinés uzduotys.

2. Turinio (teksty) lenky k. pritaikymas skaitmeninei
erdvei. SEO rasymo principai. Kurybiskas rasymas
interneto svetainéms, socialinéms medijoms ir kitoms
skaitmeninéms platformoms.

Dalyko literatiros
skaitymas ir analizé
(Stawarz-Garcia, 2017:
37-61)

praktinés uzduotys.

V. Lenky kalba ir reklama

1. Reklamos psichologija. Reklama kaip kultiiros tekstas.
(Retoring) persvazija reklamose. Spaudos, televizijos,
radijo reklama ir reklamos medijy ypatumai. Reklamos
etika. Reklama ir vadinamoji ikoniska prievarta, smurtas
reklamoje.

Reklamos agentiiry pagrindiniai tipai ir veikimo
principai.

Dalyko literatiiros skaitymas ir
analizé (Dolinski, 2003: 12-40);
praktinés uzduotys.




2. Reklamos kalba ir kalbiniai sprendimai: stilius, | 1 3 4 7 Dalyko literatiiros skaitymas ir
leksika, Zodziy daryba, Zodziy Zaismas, gramatika ir analizé (Bralczyk, 2004: 84—
sintaksé. Kalbinis mandagumas reklamoje. Reklamos 104); praktinés uzduotys,
vaizdinis ir foninis lygmenys. Reklaminiai $ukiai. pranesimo rengimas.
Pirminés reklamos zinutés semantikos pazeidimai.
Reklamos teksty lenky k. kiirimo ypatumai ir praktika.
VI.  Lenky kalba ir prekes zenklo bei jvaizdzio
formavimo (angl. personal branding) ypatumai
1. Prekes zenklas vs. jvaizdis: samprata, iStakos, kiirimo | 1 2 3 6 Dalyko literattiros
ir vystymo ypatumai, strategijos, komunikacija. skaitymas ir analize (Urbanek, 2002:
13-25, 127-141); pasirengimas
diskusijoms.
2. Kalbiniai prekés zenklo, jvaizdzio ir asmeninio | 1 2 3 7 Dalyko literatiiros skaitymas (Wojcik,
ivaizdZio formavimo ypatumai. 2015: 28-51),
pasirengimas diskusijoms, praktinés
uzduotys.
VII. Pasiruo$imas egzaminui ir jo 7
laikymas
I§viso | 16 32 43 | 82
Vertinimo Svoris Atsiskaitymo laikas | Vertinimo kriterijai
strategija proc.
Darbas auditorijoje | 20 % Semestro metu Uz darba per seminarus galima surinkti 3 balus:
per seminarus 3 balai: aktyviai dalyvauja diskusijose, tinkamai atsako j klausimus, tinkamai analizuoja teksta
ir formuluoja mokslo problemas, klausimus auditorijai, savarankiskai interpretuoja teksta
rastu.
2 balai: dalyvauja diskusijoje, ta¢iau atsako tik 70 nuosim¢iy uzduodamy klausimy,
nepakankamai stengiasi kelti klausimus ir analizuoti teksta.
1 balas: lanko seminarus, ta¢iau menkai dalyvauja diskusijoje, atsako tik j 50 nuosim¢éiy
keliamy klausimy.
Pranesimo 20 % Semestro metu Vertinami $ie pranesimo aspektai:

pristatymas (10 min.) (paskirtu laiku)

Prane$imo strukttira ir apimtis: pranesimo struktira aiski ir logiska, yra visos reikiamos dalys
(ivadas, kur pristatoma tema, tikslai, uzdaviniai, problema; pranesimo turinio pristatymas, kur
pateikiama empirinés medziagos analizé ir interpretacija; i§vados), pranesimas yra tinkamos
trukmés, (0,5 balo);

Analiz¢é ir i$vados: analiz¢é labai i$sami, i§vados pagristos, formuluojamos remiantis empirine
medziaga (2 balai); jei analiz¢ atlikta, bet néra iSsami, i$vados ne visada pagrjstos, skiriamas 1
balas, uz pavirSutiniska analize balai neskiriami. Mokslinis kalbéjimo stilius ir tyrimo kultira:
pristatymo metu naudojamas tinkamas Zodynas tinkamai pasirinkti ir interpretuojami Saltiniai;
formuluotés ir stilius atitinka mokslinio pranesimo reikalavimus (0,5 balo).

Ivertinimas neprista¢ius pranesimo — 0 baly.




Egzaminas (atvirojo | 60 % sausis Egzaming sudaro 3 atvirojo tipo klausimai — kiekvienas vertinamas 5 balais (i§ viso 15
tipo klausimai ir baly) ir 2 praktinés uzduotys — kiekviena vertinama po 10 baly (i§ viso 20 baly). Bendra
praktinés uzduotys) baly suma: 35 balai.
Vertinimo kriterijai:
10 (puikiai). Atsakyta teisingai j 95-100 proc., tai yra surinkta 33-35 balai. Tai reiskia, kad
studentas padareé tik nedidel¢ klaida arba viska atliko puikiai.
9 (labai gerai). Atsakyta teisingai j 85-94 proc., tai yra surinkta 30-32 balai. Leistinos kelios
smulkios klaidos, taciau atsakymai rodo tvirtas zinias.
8 (gerai). Atsakyta teisingai j 75-84 proc., tai yra surinkta 26—29 balai. Leistina viena
reik§mingesné klaida arba kelios smulkios klaidos. 3
7 (vidutini$kai). Atsakyta teisingai j 65—74 proc., tai yra surinkta 23-25 balai. Zinios ir
gebéjimai vidutiniai, taciau padaryta daugiau klaidy, kurios néra esmings.
6 (patenkinamai). Atsakyta teisingai j 55-64 proc., tai yra surinkta 19-22 balai. Padaryta
reikSmingy klaidy, ta¢iau minimaliis reikalavimai yra pasiekti.
5 (silpnai). Atsakyta teisingai j 51-54 proc., tai yra surinkta 18 baly. Minimals reikalavimai
tenkinami, taciau atsakymai silpni.
4,3, 2, 1. Nepavyko atsakyti | daugiau nei 50 proc. klausimy, tai yra surinkta maziau nei 18 baly.
Egzaminas neislaikytas.
Autorius Leid Pavadinimas Periodinio leidinio | Leidyklaar
imo Nr./ internetiné
met tomas nuoroda
ai
Privaloma literatiira
Dobek- 1999 Podstawy komunikowania spotecznego Wroctaw:
Ostrowska B. Wydawnictwo
Astrum
Grabias S. 1997 Jezyk w zachowaniach spotecznych Lublin:
Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej
Wojcik K. 2015 Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem Warszawa:
Wydawnictwo JAK
Bralczyk J. 2004 Jezyk na sprzedaz Gdanska, Gdanskie
Wydawnictwo
Psychologiczne
Jabtonski A. 2018 Jak pisa¢, zeby chcieli czyta¢ (i kupowac). Copywriting& Webwriting Warszawa:
Wydawnictwo
HELION
Stawarz-Garcia | 2018 | Content marketing i social media Warszawa:
B. Wydawnictwo
Naukowe PWN
Wrycza-Bekier | 2021 Magia stow. Jak pisaé teksty, ktore porwa ttumy Warszawa:
J. Wydawnictwo
HELION
Dolinski D. 2003 Psychologiczne mechanizmy reklamy Sopot: Gdafiskie
Wydawnictwo
Psychologiczne
Urbanek G. 2002 Zarzgdzanie markg Warszawa: Polskie
Wydawnictwo
Ekonomiczne S.A.




Papildoma literatiira

Habrajska G.

2020

Perswazja i manipulacja w komunikacji

Lodz:
Wydawnictwo
Uniwersytetu
Lodzkiego

Grzenia J.

2008

Komunikacja jezykowa w Internecie

Warszawa:
Wydawnictwo
Naukowe PWN

Puzyrkiewicz D.

2017

Biblia copywritingu

Warszawa:
Wydawnictwo
HELION

Wrycza-Bekier
J.

2011

Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu

Warszawa:
Wydawnictwo
HELION

Szczgsna E.

2001

Poetyka reklamy

Warszawa:
Wydawnictwo
Naukowe PWN

Mackiewicz J.

2014

Jak dobrze pisa¢. Od mysli do tekstu

Warszawa:
Wydawnictwo
Naukowe PWN
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