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Dalyko (modulio) tikslas: studiju pr

ogramos ugdomos kompetencijos

Suteikti zinias, susijusias su prekés Zenklo valdymo koncep

cijomis ir metodais skaitmeninéje erdvéje, prekés zenklo

rinkos tyrimu, analize ir vertinimu, skaitmeninio prekés Zzenklo kiirimu ir Zenklodaros strategijy parinkimu valdymo

sprendimams priimti jmonéje bei nacionalinéje ir uzsienio ri

nkose.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studijuy metodai Vertinimo metodai

Taikydami moksliniy tyrimy rezultatais
grindziamas skaitmeninio prekés Zenklo valdymo
Zinias, gebés analizuoti, vertinti ir kurti jmonés
bei produkto prekés zenklus, sickdami padidinti
pardavimus ir rinkos dalj, produkto i$skirtinuma
ir pasirinkimo prioriteta tarp vartotojy.

Gebés analizuoti, apdoroti, interpretuoti bei
panaudoti naujoviy diegimui reikalingus antrinius
tyrimy duomenis skaitmeninio prekés zenklo
valdymui.

Gebés parengti skaitmeninio prekés zenklo
valdymo projekta, reikalingg jmonés pardavimo

Pristatymai seminary

apim¢iy koordinavimui ir didinimui bei Paskaitos metu
inovatyvioms veikloms pagristi. Seminarai Parenato proiekto
Gebés atpazinti prekes zenklo pridétinés vertés Praktinés uzduotys Vertin?mars) )
kiirimo problemas, savarankiskai ir inovatyviai jas | (situacijy analize, diskusija) .
) Parengtos ataskaitos
spresti. . L
1vertinimas

Gebés analizuoti skaitmeninius prekés Zenklo
duomenis ir priimti sprendimus sudétingose
situacijose, kai néra iSsamios ir apibréztos
informacijos.

Gebés planuoti ir organizuoti savo mokymasi ir
darba, atsizvelgdamas j nuolat kintan¢ig
skaitmening aplinka, vykdant asmenines uzduotis
ir prisiimtus jsipareigojimus.

Gebés argumentuotai perteikti informacija bei
tobulinimo idéjas, pristatant jas suinteresuotoms
Salims.
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Temos

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studiju laikas

ir uzduotys

Seminarai
Pratybos
Laboratoriniai
darbai
Praktika

darbas

darbas

UZduotys

1. Ivadiné paskaita. Pazintis su kursu.
Diskusija skaitmeninio prekés zenklo ir jo
valdymo poreikiu jmonése, rinkoje.

= [Paskaitos

= |Konsultacijos
o Visas kontaktinis

o1/Savarankiskas

Susipazinimas su
medZziaga;
Dalyvavimas diskusijoje.

2. Prekés Zenklo Kkoncepcija: prekeés
zenklo esmé, tipai, tipologija, klasifikacija
ir funkcijos. Prekés Zzenklo sandara pagal
J.N.Kapferer

N

3. Prekés Zenklodara skaitmeniniy
technologiju kontekste. Skaitmeninés
prekés zenklodaros pagrindiniai aspektai:
integracija, prieinamumas, sujungiamumas
ir interaktyvumas.

4. Skaitmeninio prekés Zenklo kiirimo
procesas.

Prekés Zenklo struktiiriniai elementai ir jy
kurimas. Prekés Zenklo vardas, simbolis,
spalvos, dizainas ir  kompozicija.
Skaitmeninio prekés zenklo ypatumai —
sensorika, simboliai, kalba, istorijos, etc.
Prekés zenklo strategijos plano rengimo
aspektai ir  skaitmeniniy = duomeny
interpretavimas.

5. Prekés Zenklo verté. Prekés zenklo
kainos ir vertés sampratos. Prekés zenklo
vertingumo samprata pagal vartotojo
asociacijy kuriamg vertg, Zinomuma,
kokybe ir vartotojy lojalumo skirtingus
lygius. Skaitmeninio prekés zenklo vertés
matavimas.

6. Prekés Zenklo vertinimas. Prekeés
zenklo vertingumo matavimo rodikliai.
Skaitmeninio  prekés Zzenklo  vertés
matavimas pagal vartotojo patirt] (angl.
user experience). Skaitmeninio prekés
zenklo duomeny rodikliai, jy analizavimas
ir rekomendacijy pateikimas. Brangiausi
pasaulio prekiy Zenklai. Atvejo analizeé.
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7. Prekés Zenklo vystymas jmongéje.
Skirtingi prekés zenklo vystymo lygiai:
vadovo lygmuo, vadybininko lygmuo,
prekés zenklo kiréjo lygmuo. Prekés
zenklo lygmeny suderinamumo valdymas.
Prekés zenklo vystymo  strategijos:
produkto linijos plétimas, prekés Zenklo
plétimas,  naujas  prekés  Zenklas,
konkuruojantis prekés zenklas, susiejimo ir
kitos prekés zenklo strategijos, prekés
zenklo bendruomenés.

Mokslinés ir dalykinés
literattiros analizé;
Temos (-y) pristatymo
(prenzentacijos)
rengimas bei
demonstravimas;
Pasirengimas atvejo
analizei bei
dalyvavimas
diskusijose;

Rasto darbo (projekto)
parengimas;

Rasto darbo recenzijos
parengimas.




8. Skaitmeninis prekés Zenklas ir | 2 2 4 7
marketingas. Prekés Zenklas ir jo
marketingo palaikymas. Piltuvélio
pritaikymas, kuriant skaitmeninio prekés
zenklo strategija. Skaitmeninio prekés
zenklo sustiprinimas (angl. boosting).
Atvejo analizé. Prekés Zenklai pasaulyje ir
Lietuvoje.
9. Prekés Zenklo pozicionavimas. Prekés | 2 | 1 | 2 5 7
zenklo  pozicionavimo  alternatyvos:
funkcinés, simbolinés ir vartotojo patirciy
(angl. user experiences). Prekés zenklo
pozicionavimo Zzemélapiai ir molekuliniai
konstruktai.
10. Prekés Zenklo valdymas ir prekés | 2 2 4 7
gyvavimo ciklas. Globalus prekés Zenklas.
11. Prekés Zenklo teisiniai apsaugos | 2 2 7
aspektai.  Prekés  Zenklo  teisinis
reguliavimas. Prekés Zenklo Kklastotés.
Atvejo analizé.
ISviso | 3 | 2 | 1 48 82 | Literatiros studijos.
0 6 Egzaminas.
Vertinimo Svoris Atsiskaitymo | Vertinimo Kkriterijai
strategija proc. laikas
10-8 balai: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako j klausimus,
formuluoja problemas ir klausimus, teikia kritiniy pastaby;
Aktyvumas i$sprendzia komandiniame praktiniame projekte priskirtas
seminary metu o5 Semestro individualias uzduotis ir jas pristato.
(dalyvavimas eigoje 7-5 balai: dalyvauja diskusijose, atsako j uzduodamus klausimus;
diskusijose) individualios uzduotys atliktos su neesminémis klaidomis.
4-0 balo: beveik nedalyvauja diskusijoje; individualios uzduotys
neatliktos arba praleido daugiau nei 1/3 seminary.
Studijuojamy Mokslinio pagrindimo kokybé (4 balai), surinktos (analizuotos)
temy Semestro o T o e
. 25 S medziagos (duomeny) iSdéstymo nuoseklumas (3 balai), iSvady
pristatymas eigoje : ;
= pagristumas (3 balai);
(prezentacijos)
Darbo struktiira ir apimtis: rasto darbo struktiira aiski ir logiska, yra
visos reikiamos dalys (jvadas, kur pristatoma tema, tikslai,
uzdaviniai, metodai, empiriné medziaga;
déstymas, kur pateikiama empirinés medziagos analizé ir
interpretacija; iSvados), darbas yra tinkamos apimties (2 balai);
Rasto  darbas o5 Semestro Analiz¢ ir i8vados: analizé labai iSsami, iSvados pagristos,
(projektas) pabaigoje formuluojamos remiantis empirine medZiaga (5 balai); jei analizé
atlikta, bet néra iSsami, i§vados ne visada pagristos, skiriami 2 balai,
uz pavirsutiniskg analize balai neskiriami.
Rasto darbo stilius ir tyrimo kultiira: tinkamai elgiamasi su $altiniais
ir citatomis; formuluotés ir stilius atitinka mokslinio darbo
reikalavimus (2 balai).
.. " Recenzijos issamumas (1-5 balai)
Recenzija 25 Sesijos metu Vertinimo pagrjstumas/ argumentavimas (1-5 balai)
Autorius Leidimo | Pavadinimas Periodinio leidinio Leidimo vieta ir
metai Nr. leidykla

ar leidinio tomas ar internetiné nuoroda
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