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Dalyko (modulio) pavadinimas Kodas

Turinio rinkodara

Anotacija

Sio dalyko metu studentai susipazins su pagrindiniais turinio rinkodaros ypatumais ir jy taikymo svarba prekes
zenklo zinomumo didinimo ir pardavimy skatinimo kontekste, gebés analizuoti turinio rinkodaros strategijos,
turinio archetipy, istorijy pasakojimo naratyvy veiksnius ir skirtumus skirtinguose vartotojo kelionés etapuose.
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Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — jgyti turinio rinkodaros teorijos Ziniy bei mokytis i§ praktiniy turinio rinkodaros taikymo
pavyzdziy.
Turinio rinkodaros studijy metu ugdomos Sios kompetencijos:
1. Bendrosios:
- savarankiSkumas: kurso metu studentai gebés dirbti savarankiskai, derinti savarankiskg darbg ir
veikla komandoje. kritinis ir analitinis mastymas: kurso metu studentai mokysis atlikti
pasirinkto prekés Zenklo turinio rinkodaros analizg, aktyviai ieskoti, suprasti ir analizuoti i§
jvairiy Saltiniy gaunamg informacija, jg kritiSkai vertinti, identifikuoti turinio rinkodaros
strategijos tobulintinus aspektus.
2. Dalykingés:
- gebéjimai sistemiskai kurti ir vertinti turinio rinkodaros strategija, analizuoti jos veiklos
rodiklius, suprasti jos vietg platesniame rinkodaros taikyme.
- gebéjimas jgyvendinti integruotos komunikacijos valdymo sprendimus dirbant prie turinio
rinkodaros pristatymo komandose.
- Gebéjimai taikyti pagrindines rinkodaros teorijas verslo praktikoje, dirbant su turinio rinkodaros
priemonémis fizingje bei skaitmeninéje aplinkoje.




- Gebéjimai planuoti ir jgyvendinti turinio rinkodaros projektus, padedancius realizuoti prekés
zenklo misija, vizija ir strateginius tikslus.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Studentas suvoks turinio rinkodaros teorinius
pagrindus ir gebés taikyti jgytas zinias, kad
biity pagerinta organizacijos pardavimy ir
rinkodaros strategija.

Paskaita, seminaras,
diskusija, atvejy analizé

Individuali praktiné
uzduotis, rasto darbas, testas

Gebés vertinti turinio rinkodaras strategija,
analizuoti jos veiklos rodiklius.

Paskaita, seminaras,
diskusija, atvejo analizé

Grupinis projektas

Gebés dirbti komandoje, pristatyti ir pagrjsti
idéjas ir sitilymus.

analizé

Seminaras, diskusija, atvejo

Grupinis projektas

Gebés  planuoti dirbti

savarankiSkai.

savo laika,

Informacijos paieska,
literatiiros skaitymas,
praneSimo rengimas

Individuali praktiné
uzduotis, grupinis projektas

Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studiju
laikas ir uzduotys

Temos

Laboratoriniai darbai

Pratybos
Praktika

UZduotys

+ | Paskaitos

1. Turinio rinkodara, turinys
rinkodaroje ir reklama

— | Konsultacijos
® | Seminarai

1| Visas kontaktinis darbas

= | Savarankiskas darbas

Kotler et al., 2005, p.
6-12, p. 66-72, p.
128-205, p.
Maciuliené, M.,
Guleviciute, G.,
Skaitmeniné
komunikacija, 2024,
p. 8-12

2. Turinio rinkodaros strategija: 6
tikslai ir planavimas

12

20 | Mokslinés literatiiros
analizé, atvejy
analizé,
savarankiskas
individualiy
uzduociy
parengimas, darbas
grupeése.
Literatura:Kotler et
al., 2005, p. 389-452;
ContentMarketing
Institute, 2013, p 1-
16; Maciuliené, M.,
Guleviciute, G.,
Skaitmeniné
komunikacija, 2024,
p. 27-34

3. Turinio rinkodaros strategija: 6
jgyvendinimas ir rodikliai

12

Mokslinés literattiros
analizé, atvejy
analizé,
savarankiskas
individualiy
uzduoCiy

20




parengimas, darbas
grupeése.

Literatiira: ContentM
arketing Institute,
2021, p. 1-29

4. Turinys vartotojo kelionéje

3 9 10 | Mokslinés literatiiros
analizé, atvejy
analizé,
savarankiSkas
individualiy
uzduociy
parengimas, darbas
grupése. Literatira:
Kotler et al., 2005, p.
251-296.
Maciuliené, M.,
Guleviciute, G.,
Skaitmeniné
komunikacija, 2024,
p. 31-34

5. Strateginiai turinio archetipai

2 6 6 | Atvejy analizg,
savarankiSkas
individualiy
uzduociy
parengimas, darbas
grupese.

6. Istorija ir naratyvas verslo

pasakojimo centre

2 6 6 | Mokslinés literatiiros
analizé, atvejy
analizé,
savarankiskas
individualiy
uzduociy
parengimas, darbas
grupése. Literatira:
Rose, 2016, p. 1-19
Maciuliené, M.,
Guleviciute, G.,
Skaitmeniné
komunikacija, 2024,
p. 35-40

7. Turinys, algoritmai ir vartotojo

patirtis

1 4 2 | Atvejy analizg,
savarankiSkas
individualiy
uzduociy
parengimas, darbas
grupese.
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Vertinimo strategija

Svoris
proc.

Atsiskaitym
o laikas

Vertinimo kriterijai

Uzduociy atlikimas
seminary metu

40%

Semestro
eigoje

Seminary metu studentai atliks 7 uzduotis.

Vertinami $ie darbo aspektai:

0-4 balai: neturi pagrindiniy rinkodaros strateginiy ir taktiniy
sprendimy ziniy, negeba jy taikyti,beveik nedalyvauja
diskusijoje arba praleido daugiau nei 1/2 seminary.
Slenkstinis pasiekimy lygmuo (5-6 balai). Turi pagrindines
rinkodaros strateginiy ir taktiniy sprendimy zinias, geba jas
taikyti su déstytojo pagalba, dalyvauja diskusijose, atsako j
uzduodamus klausimus, iSsprendzia dalj uzduocCiy.




Tipinis pasiekimy lygmuo (7-8 balai). Gerai iSmano
rinkodaros strateginius ir taktinius sprendimus bei jy taikymo
specifika apsiribodamas tik studijy medziaga, geba jas sieti
tarpusavyje ir su gretutiniy sri¢iy ziniomis ir taikyti jas
praktiSkai naujose veiklos situacijose. Gana aktyviai
dalyvauja diskusijose, atsako ] klausimus, formuluoja
problemas ir klausimus, teikia kritiniy pastaby ir i§sprendzia
beveik visas uzduotis.

Puikus pasiekimy lygmuo (9-10 baly). Puikiai supranta
rinkodaros strateginius ir taktinius sprendimus bei jy taikymo
specifika, neapsiribodamas studijy medziaga, geba
sistemiskai jas sieti tarpusavyje ir su gretutiniy sric¢iy
ziniomis ir kiirybiskai jas taikyti praktiSkai naujose / greit
besikeicianciose veiklos situacijose. Aktyviai dalyvauja
diskusijose, atsako j klausimus, formuluoja problemas ir
klausimus, teikia kritiniy pastaby ir i$sprendzia visiskai visas
uzduotis.

Atsiskaitymas yra privalomas.

Grupinis projektas

10%

Pagal grafikg

Vertinami §ie aspektai:

0-4 balai: Grupinés uzduoties pasirinkti informacijos Saltiniai
néra pagrjsti, turinio rinkodaros analizé, pasitilymai néra
pagristi, apimtis neatitinka reikalavimy, turinio uzduotis
neatitinka temai, néra pristatyta.

Slenkstinis pasiekimy lygmuo (5-6 balai). Grupinés uzduoties
pasirinkti informacijos $altiniai yra i§ dalies pagrjsti, turinio
rinkodaros analizé, pasitilymai i§ dalies pagrijsti, apimtis i$
dalies atitinka reikalavimus, turinio uzduotis i§ dalies atitinka
temai, yra pristatyta.

Tipinis pasiekimy lygmuo (7-8 balai).Grupinés uzduoties
pasirinkti informacijos Saltiniai yra pakankamai pagrjsti,
turinio rinkodaros analiz¢, pasiiilymai pakankamai pagrjsti,
apimtis i§ dalies atitinka reikalavimus, turinio uzduotis i$
dalies atitinka temai, yra pristatyta.

Puikus pasiekimy lygmuo (9-10 baly).Grupinés uzduoties
pasirinkti informacijos $altiniai yra visiSkai pagrjsti, turinio
rinkodaros analizé, pasitilymai pagrjsti, apimtis visiSkai
atitinka reikalavimus, turinio uZduotis atitinka temai, yra
pristatyta.

Atsiskaitymas yra privalomas.

Egzaminas

50%

Sesijos metu

Egzaminas laikomas rastu: viso 20 uzdaro ir atviro tipo
klausimy. Vertinamas atsakymy tikslumas ir pagrindiniy
studijy dalyko ziniy jsisavinimas ir gebéjimas jas pritaikyti.
Uz kiekvieng teisingai ir iSsamiai atsakyta klausima
skiriamas 0,2 balo.
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ar internetiné nuoroda
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