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Dalyko anotacija

Dalyko studijos numato doktoranto jsigilinimg j pagrindines vartotojy elgsenos teorijas ir mokslinius
straipsnius bei monografijas, kritikai apzvelgiancias dabartinj konkretaus elgsenos aspekto iStirtumo lygj bei
pateikianCias jzvalgas, kaip atitinkami tyrimai turéty buti plétojami ateityje. Doktorantas supazindinamas su
tradiciniy vartotojy elgsenos tyrimy kritika.

Vartotojy elgsenos studijos yra skirtos studentams, siekiantiems gilinti savo zinias vadybos, rinkodaros,
psichologijos srityse bei iSsamiau susipaZzinti su vartotojy elgsenos disciplina.

Laikoma, kad doktorantiros studijy studentas turi pakankamus vartotojy elgsenos ir rinkodaros
pagrindus, todél egzamino sandara nesiekiama suformuoti nuoseklios ir iSbaigtos vartotojy elgsenos, kaip
disciplinos, struktiiros. Vietoje to parenkamos atskiros, gilesnio supratimo reikalaujancios, $iuo metu vartotojy
elgsenai ir rinkodarai aktualios temos.

Dalyko tikslas — susipazinti su j pagrindinémis vartotojy elgsenos teorijomis ir jy taikymo galimybémis
rinkodaros praktikoje, integruojant analitines rinkodaros, psichologijos, vadybos Zinias.

UZdaviniai:

e suformuoti struktiiruotas Zinias apie vidinius ir iSorinius vartotojy elgsenos veiksnius, lemiancius
vartotojo elgseng nuo problemos atsiradimo iki prekés jsigijimo ir vartojimo tam, kad §ios Zinios biity
panaudojamos formuojant rinkodaros strategijas;

e suformuoti zinias ir jgidzius, blitinus mokslinémis teorijomis pagristam vartotojy elgsenos tyrimui
atlikti;

e suformuoti gebéjima integruoti jvairias vartotojy elgsenos teorijas ir susijusiy discipliny zinias |
holistinj vartotojo elgsenos supratimg.

Svarbiausios temos:
1. Vartotojy elgsenos teorijos ir modeliai
2. Vidiniy vartotojy elgsenos veiksniy jtaka rinkodarai:
- psichografiniy charakteristiky pazinimas ir pasitelkimas kuriant ir vystant prekiy Zenklus;
- emocijy jtaka rinkodarai;
- vartotojy motyvai.
3. Pirkimo sprendimo priémimo procesas
4. Vartotojy elgsenos kaita tendencijos

Studijy metodai:

1. Pagrindinés ir papildomos literatiiros analizé (teminés konsultacijos ir savarankiskos studijos).

Teminiy konsultacijy metu pagrindinés literatiiros pagrindu aptariamos svarbiausios dalyko temos. Aptariama
pagrindiné literatiira (moksliniai straipsniai), nurodoma jos vieta nagrinéjamos tematikos kontekste. Nurodomi
svarbiausi papildomos literatiiros Saltiniai. Aptariami papildomos literatiiros tolimesnés savarankiskos paieskos
budai ir kryptys. Akcentuojami su disertacijos tema susije klausimai.

2 Reflektyvi pagrindiniy vartotojy elgsenos tyrimy metody kritika (referatas).

Referato tikslas yra supazindinti doktoranta su giluminiy vartotojy elgsenos tyrimy metodais ir pagrindinémis
klaidomis bei prielaidomis, lemian¢iomis galimus rezultaty netikslumus. Referatu doktorantas turi atskleisti
zinias apie pagrindinius vartotojy elgsenos tyrimy metodus, jy pritaikymo galimybes ir prielaidas, naujai
taikomus tyrimy metodus siekiant kuo gilesnio vartotojy elgsenos supratimo. Nurodyti literatiiros $altiniai yra
pradiniai ir neapriboja doktoranto doméjimosi lauko.

Referato apimtis — iki 10 lapy (Times New Roman 12, 1,5 tarpo tarp eiluciy).




Egzamino paZymj sudaro:
- atsakymai ] komisijos uzduotus klausimus 70%
- referato kokybé ir komentarai jo turinio atzvilgiu 30%.
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